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INTRODUCERE

Intre fenomenele economice si sociale caracteristice epocii contemporane se numara si
dezvoltarea rapidd a turismului, considerat in prezent unul dintre sectoarele cele mai
internationalizate ale economiei mondiale. Ca activitate economico-sociald, turismul a apdrut si a
evoluat in stransd legdturd cu dezvoltarea societatii umane.

Cresterea fara precedent a industriei turismului si a caldtoriilor, se poate corela cu
dezvoltarea sustinutd a economiei mondiale si a fenomenului de urbanizare, ale ciror efecte se
regdsesc in cresterea veniturilor populatiei sau a concediilor.

Perioada de dupé cel de-al doilea rdzboi mondial, si mai ales dupa anul 1990 (odatd cu
liberalizarea circulatiei in spatiul european, aparitia curselor aeriene low-cost si a trenurilor de
mare vitezd), cunoaste o intensificare si diversificare in proportii fard precedent a caldtoriilor
turistice. Astfel, oamenii au prins gustul calatoriilor turistice, care devin mai dese si pe distante
tot mai mari, iar prognozele O.M.T., chiar si in conditiile crizei actuale, sunt optimiste, numarul
turistilor internationali urmand si atinga 1,6 miliarde in anul 2020. Daca se adauga si turismul
national intern, desfdsurat in interiorul granitelor tarilor, aflat si el intr-o crestere continud, se
poate aprecia amploarea acestui fenomen.

In ultimele patru decenii, fenomenul turistic a cunoscut si unele fluctuatii, mai mari sau mai
mici, generate de unele evenimente economice, naturale, politice sau sociale, precum criza
energeticd din anii 70, criza financiard din 2008-2010, cutremurul din Indonezia urmat de valul
tsunami (25 decembrie 2004), eruptiile vulcanului islandez Evjafjallajokull cu importante
consecinte asupra transporturilor aeriene (martie-aprilie 2010), cutremurul din Japonia (11 martie
2011), urmat de valul tsunami si accidentul de la centrala nucleara Fukushima, conflictele politice
si militare din ex-Iugoslavia in anii “90, Irak (perioada 2003-2008), Tunisia, Egipt si Libia (ianuarie-
iulie 2011), care au impus modificdri regionale in dinamismul si cantitatea fluxurilor turistice, a
fluxurilor de capital si de informatii, dar si o reorientare a marketingului turistic.

Fenomenul globalizarii a contribuit substantial la cresterea numarului de célatorii in interes
de serviciu, pentru socializare, recreere si placere sau din spirit de aventura si peste granitele
nationale. Progresele inregistrate in domeniul tehnologiei informatiei si comunicatiilor au facut
posibild integrarea virtuald a omenirii. Procesele de liberalizare, reglementarea pietelor si
deschiderea lor spre exterior au contribuit la cresterea productivitatii, a standardului de viata,
stimuland totodata turismul si cilatoriile.

In epoca hipermobilitatii, la nivelul anului 2010, 13,6% din populatia globului, adici 940 de milioane
de locuitori din 6,9 miliarde, formeaza un grup distinct, si anume cel al turistilor, ceea ce reprezinta o
crestere de 37 de ori in decurs doar de 50 de ani. Calatoriile pentru agrement reprezinta doar putin peste
juméatate din totalul sosirilor turistice internationale (51% sau 480 milicane din sosirile turistice
internationale), aproximativ 15% din numaérul turistilor internationali au caldtorit din motive profesionale
sau de afaceri, iar 27% pentru alte motive (vizite la rude si prieteni, religie sau pelerinaje, tratamente
medicale etc.). Pe de altd parte, transformarile sistemice inregistrate in economiile emergente au creat
conditiile favorabile atat pentru dezvoltarea afacerilor in plan orizontal sau vertical, cat si pentru cresterea
interesului pentru petrecerea timpului liber si pentru turism in tarile respective.

Nenumadratele probleme puse de aceastd crestere fac din turism un domeniu de studiu
deosebit de actual pentru majoritatea tarilor, acestea fiind interesate atat ca tari receptoare, cat si
ca tdri emitente.

Importanta si actualitatea studierii fenomenului turistic reiese si din multiplele functii pe
care acesta le indeplineste in domeniul economic si social. Bundoard, in economia Uniunii



Europene, turismul a fost recunoscut ca avand un rol fundamental, el determinand un spor de
productie care se regdseste ca aport la crearea produsului intern brut. Datele statistice ale
Organizatiei Mondiale a Turismului sunt elocvente in acest sens: veniturile obtinute din turismul
international in anul 2010 au fost de 919 mld. dolari USD (693 mld. euro) fatd de 851 mld. dolari
USD (610 mld. euro) in 2009 sau 496 mld. dolari USD in anul 2000, iar primele 15 cele mai vizitate
state contribuie cu 66% din PIB-ul mondial. Deasemenea, se poate spune cé turismul a devenit o
mega-afacere, generand o activitate economicd importantd in inter-relatie cu alte industrii sau
chiar sectoare ale economiei unei tari, cu cel mai semnificativ potential pentru a genera noi locuri
de munca si cu o contributie importantd la cresterea ratei de ocupare a fortei de muni si la
scaderea somajului.

Ca domeniu de cercetare, turismul face obiectul unor investigatii foarte diferite, de la
economie, medicind, sociologie, psihologie, sociald, demografie, arhitecturd, geografie etc., iar de
aici se ajunge, in final, la analiza, cunoasterea si dezvoltarea fenomenului turistic ca un intreg, ca
un sistem complex, functional si eficient intr-un ansamblu teritorial.

Fenomenul turistic se desfasoard in mediul geografic mai mult sau mai putin antropizat, sub
influenta factorilor geografici naturali, economici si sociali ai acestuia, iar geografia, ca stiintd a
spatiului si mediului Tnconjurdtor format la suprafata terestrd, isi propune sid contribuie prin
mijloace proprii la investigarea si optimizarea acestui fenomen.

Prima parte a cursului, Geografia turismului este structuratd pe sase capitole: Turismul si
geografia turismului, Geneza si evolutia fenomenului turistic, Factorii determinanti ai dezvoltarii
turismului, Spatiul-materia primé a turismului, Infrastructura turistica, Tipuri si forme de turism.

Primele capitole abordeaza pe larg relatiile dintre turism - vazut ca un fenomen economic,
spatial, temporal si cauzal, desfasurat in mediul inconjurator, in interactiune cu factorii de mediu
si societate, si geografia turismului, structura fenomenului turistic, conceptele de bazi ale acestuia
(turism, turist, resursele turistice, infrastructura turistici, potentialul turistic, fluxul turistic,
produsul turistic, piata turisticd), obiectul si metodologia de studiu si cercetare, geneza si evolutia
fenomenului turistic.

In capitolul 3 sunt prezentati pe larg factorii determinanti ai dezvoltarii turismului, iar in
capitolul urmdtor este analizatd in detaliu «materia primd» pentru turism, clasificarea si
evaluarea resurselor turistice, respectiv intelegerea rolului potentialului turistic natural si antropic
ca «oferta turisticd» a unui teritoriu (continent, regiune, tard, unitate teritoriald de dimensiuni
variabile, sit turistic).

Structurile de primire turistice (cu functiuni de cazare, restauratie, transport turistic,
agrement sau curd) aldturi de tipurile si formele de turism sunt si ele prezentate pe larg din
perspectiva geograficd, dar si economicd, rod al unei intense documentéri bibliografice.

Lucrarea se adreseazd deopotrivd studentilor si elevilor din invatdamantul universitar, liceal,
geografic si economic, de turism si servicii, masteranzilor in domeniul turistic, cadrelor didactice
din invatdmantul preuniversitar, dar si managerilor si specialistilor din turism, precum si marelui
public dornic sd cunoasca fenomenul turistic in ansamblul sdu.

Aparitia in cele mai bune conditii posibile a acestui volum a depins intr-o mdsura decisiva
de spiritul de cooperare si de competenta colectivului de la Editura Universitara.

Multumim anticipat tuturor celor ce vor avea disponibilitatea de a se apleca asupra lucrarii
de fatd si de a transmite observatiile si sugestiile lor.

Ploiesti/Prahova, iulie 2011
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