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INTRODUCERE

1. COMPETITIA DE PIATA

Laureatul premiului Nobel pentru economie din 2002, V.L.Smith,
afirma ca pietele reprezintd creatia umanitdtii cea mai semnificativd si cu
evolutia cea mai spectaculoasa.

Aceastd afirmatie explica marele interes acordat studiului pietelor de
catre stiinta economica, de oamenii de afaceri si in general, de societatea
umana.

Se poate spune cd orice economie reprezintd un sistem de piete
interconectate, in care agentii economici desfasoara activitati de productie,
de consum si de schimb.

Competitia de piata este un tip de competitie, care presupune
concurenta intre agentii economici in cadrul oferit de piata si care este
reglementata pe baza unor reguli, care au forma unor reglementari juridice
sau acte normative, a cdaror incalcare este sanctionatd prin intermediul
organismelor abilitate prin lege sa o supravegheze si sa aplice masurile
punitive.

Ca urmare, modelarea competitiei de piata revine la modelarea
concurentei intr-o economie de piata.

Concurenta constd intr-o competitie loiala si libera intre agentii
economici, care manifestd un comportament competitiv.

Ca mod de comportament al agentilor economici, Tn sistemul
economiei de piatd, concurenta semnifica o rivalitate, adicd o confruntare,
dar si o cooperare intre ei, in vederea obtinerii unor conditii mai bune de
productie, de vanzare, de achizitie a bunurilor de consum, de efectuare a
operatiilor banesti, valutare, financiare s.a.m.d.. Este o intrecere pentru a
obtine avantaje sau macar pentru a diminua probabilitatea producerii
riscurilor, inerente mediului economic.

In aceastd competitie, n sistemul de relatii pe care-l presupune
concurenta, fiecare actioneazd din interes. De exemplu, cumpéaratorul
»aleargd” pentru a gdsi acei furnizori, care practica cele mai mici preturi
pentru bunuri de calitate, care oferd cele mai bune conditii de livrare, etc..



Furnizorii se intrec intre ei pentru ,banul clientului”, pentru a atrage
cumpdratori cat mai multi, cu fortd financiara ridicata, stabili 1n achizitii,
receptivi la pret si alte oportunitati. Din aceastd competitie, in mod normal
si ca regula, ies invingatori cei mai buni, desi acestia nu sunt mereu aceiasi
pe termen lung.

Premisa existentei competitiei este libertatea formarii pretului unui

bun pe baza raportului dintre cerere si ofertd. Amploarea concurentei este
influentatd de numeroase Tmprejurari, cum ar fi:

- gradul de diferentiere a ofertei si a preferintei;

- gradul de transparentd a pietei;

- masura in care societatea, mediul economic, social, politic §i
cultural sunt capabile sda stimuleze initiativa, creativitatea,
apetitul pentru risc, spiritul de competitie, dar si capacitatea de
cooperare;

- reglementarile privind intrare/iesirea de pe o anumita piatd;

- gradul de substituire si de complementaritate a bunurilor;

- marimea veniturilor §i mecanismele prin care acestea se obtin;

- nivelul de dezvoltare economica, cultural-spirituald si morald a
membrilor societatii.

In masura in care este deschisi, loiala, reglementata, supravegheata

si bazata pe formarea libera a preturilor, concurenta indeplineste mai multe
functii:

a)

b)

c)

d)

€)

Stimuleaza progresul economic, 1n sensul ca ea obligd sau incita la
inovatie i creativitate, fenomene care favorizeazd -cresterea
eficientei, dezvoltarea  activitatii de economisire si 1n final,
satisfacerea cat mai deplind a nevoilor individuale sau sociale.
Diferentiazd agentii economici, in sensul cd pe de o parte
favorizeazd pe cei capabili de un efort creativ sustinut, abili,
intreprinzdtori, iar pe de altd parte, 11 elimind sau i1 obligd, sa se
reorienteze spre alte domenii de activitate, pe acei agenti care nu se
pot adapta rapid la cerintele pietei, care manifestd conservatorism si
in acest fel se produce un fel de ,,salubrizare” a vietii economice.
Diversifica oferta, sporeste calitatea ei, reduce costurile de
fabricatie si chiar reduce preturile de vanzare.

Permite cumparatorului sa gaseasca furnizorul cu marfa cea mai
buna si mai ieftina si 1i stimuleaza sau 1i constringe pe producatori,
sd gaseasca solutii spre a-si largi piata de desfacere.

Cand este necorespunzator reglementata sau nu intervin la momentul
oportun organismele de supraveghere, cum ar fi oficiul pentru
protectia consumatorului, concurenta poate genera si fenomene
nocive, ca de exemplu risipa de resurse, concentrarea exagerata a



fortei economice, defavorizarea consumatorului sau chiar

deprecierea calitatii marfurilor.

In desfasurarea procesului de competitie se utilizeaza diverse
instrumente economice, cum ar fi reducerea costurilor de productie,
cresterea calitatii, diversificare si refnnoirea sortimentelor, publicitatea,
acordarea unor avantaje cumpardtorilor, iar n unele situatii chiar reducerea
preturilor sub cele ale concurentilor, pe de o parte, iar pe de alta parte, se
utilizeaza si instrumente neeconomice, ca de exemplu, obtinerea de
informatii privind activitatea concurentilor, sponsorizarea unor activitati
social-culturale, spionajul economic, Tnsotit in situatii limita si de coruptie,
santaj, boicot sau chiar violenta fizica.

2. TIPURI DE COMPETITIE

Teoretic, existd doua forme de concurenta si, respectiv, de piata:
concurenta pura sau perfecta si concurenta imperfecta.

Concurenta perfecta se prezintd ca un model teoretic a unei situatii

ideale,
imaginatd de scoala clasica de microeconomie, avand ca reprezentanti de
seamd pe V. Pareto si L. Walras. Acest tip de concurentd este caracterizata,
in principal,de ipoteza ca toate firmele producatoare vand toatd productia la
pretul pietei, fard a-1 influenta in vreun fel, iar toti cumpdratorii
achizitioneaza bunurile la pretul existent si atat cat doresc.

Alte ipoteze care asigura unei piete, respectiv unei concurente,
caracterul de perfecta sunt:

1. Ipoteza atomicitatii participantilor.

O consecintd importantd a acestei ipoteze cere ca sa existe un numar
foarte mare de participanti la tranzactiile ce se desfasoard pe piata perfecta,
fiind inadmisibila existenta unor coalitii sau a monopolurilor.

2. Ipoteza omogenititii bunurilor.

3. Ipoteza liberului acces pe piata.

4. Ipoteza fluiditatii ofertei si a cererii in raport cu pretul.

5. Ipoteza transparentei totale a pietei.

Aceasta ipoteza asigurd accesul la informatie, Tn mod egal, a tuturor
participantilor, astfel ca fiecare participant poate lua decizia cea mai
convenabila.

In conditiile unei concurente perfecte, pretul unui produs se stabileste
in punctul de echilibru, aflat la intersectia dintre curba cererii si curba ofertei
acelui produs, care exprimd egalitatea dintre cantitatea cerutd si cantitatea
oferitd din acel produs.

Comparand realitatea economicd cu modelul de concurentd perfecta,
ce se manifesta Tntr-o piata perfectd, se constatd o serie de discrepante. Astfel,
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atomicitatea participantilor este un fenomen extrem de rar intalnit, mai ales in
marea industrie. Cel mai adesea, un numar restrans de firme exerciti o
influentd dominanta asupra ofertei unui produs, intrarea libera pe piatd a unui
nou Intreprinzator are un caracter de deziderat, mai ales in domenii care
presupun tehnicd de varf. Nici ipotezele referitoare la comportamentul
participantilor nu sunt intotdeauna respectate, iar informatiile cu privire la
preturi si cantitdti nu sunt nici pe departe suficiente.

Ca o concluzie finala, se poate spune ca studierea modelului de
concurentd perfectd, respectiv de piata perfectd, este necesarda pentru
intelegerea initialda a mecanismelor ce guverneaza concurenta economica
reald, manifestatd in conditiile deosebit de complexe ale realitdtii de ultim
moment. Existd si unele segmente ale pietei reale Tn care se manifestd o
concurenta perfecta, ca de exemplu: bursa de valori, pietele taranesti, etc. .

Concurenta imperfecta, cea care este opusd, din punctul de vedere
logic, concurentei perfecte, este cea mai raspanditd formd de concurentd in
realitatea economica contemporand. Astfel, pietelor reale, efective, cele care
se intalnesc in tdrile cu economii de piatd functionale, le este caracteristica
concurenta imperfectd. Se apreciazd ca intr-un segment de piatd, ca de
exemplu o ramurd economica, existd o concurentd imperfecta, daca vanzatorii,
respectiv cumpardtorii, fixeaza ei 1nsisi nivelul preturilor sau exercita
influente individuale asupra nivelurilor preturilor la oferta lor sau la cererea pe
care doresc sd si-o satisfacd. Capacitatea de a fixa sau de a influenta nivelul
pretului — adica de a exercita presiuni asupra pretului — depinde de puterea
economicd a fiecdrui participant sau agent economic, de trasaturile pietei in
care actioneaza agentii si se exercita Tn cadrul unor raporturi de rivalitate Intre
agenti.

Trebuie subliniat ca, simultan cu fixarea sau influentarea nivelului
preturilor din cadrul unui segment de piata, fiecare agent este preocupat sa-si
mareascd cota de piatd, adica procentul din oferta satisfacutd a cererii
manifestate in segmentului de piatd respectiv, ca o premisd pentru
maximizarea profitului total si a utilitatii totale.

In realitatea economicd nu existi o concurentd total imperfectd, ci
existd diverse grade de imperfectiune a concurentei. Din aceasta cauza, in
functie de felul abaterii de la concurenta perfectd existd mai multe forme de
manifestare a concurentei imperfecte, care sunt studiate de literatura
economicd, ca de exemplu: concurenta de oligopol, concurenta de oligopson,
cea de monopol sau cea monopolistica, etc..

3. ECHILIBRUL CONCURENTIAL

Echilibrul concurential este privit ca fiind situatia ideald, in care
interesele agentilor economici, producatori (vanzatori) si cumparatori, sunt cel
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mai deplin satisfacute, iar resursele sunt alocate si utilizate pe baza unor
criterii si la nivel normal de eficientd pentru etapa datd. Orice modificare a
alocdrii resurselor, corespunzatoare situatiei de echilibru concurential,
diminueaza eficienta si satisfactia agentilor economici.

Dupad cum echilibrul este privit din perspectiva unei firme sau din
perspectiva pietei, se poate vorbi de echilibrul firmei sau de echilibrul
pietei.

Fiecare din cele doua tipuri de echilibru se poate analiza prin luarea in
considerare si a factorului timp, ceea ce conduce la notiunea de echilibru pe
termen scurt si la cea de echilibru pe termen lung. Pe de altd parte, in
functie de persistenta stérii de echilibru in raport cu timpul, se poate vorbi de
echilibru stabil si de echilibru instabil.

3.a. MODEL, MODELARE , MODELARE ECONOMICA,
MODELARE MICROECONOMICA

Existd o mare varietate de acceptiuni ale termenilor de model si
modelare.

In stiintd, termenul de model nu are un sens normativ.

Conform lui S. Marcus, considerand un obiect sau un fenomen A,
supus cercetdrii, se numeste model al lui A, un alt obiect B, astfel Incat:

1) existd o analogie intre B si A, in sensul ca B 1indeplineste o
functie iconica sau una euristica in raport cu A;

2) obiectul B poate fi investigat prin cel putin o metoda care nu este
compatibild cu natura lui A, fapt care presupune o anumita eterogenitate a
lui B inraportcu A;

3) exista cel putin o metoda de tipul afirmat la 2), in raport cu care
investigarea lui B conduce la concluzii nebanale;

4) concluziile relative la B au o anumita relevantd in raport cu A;

5) obiectul B are o capacitate de autonomizare si deschidere; astfel
el poate fi conceput independent, poate parasi functiile 1) — 4) relativla A,
pentru a dobandi functii similare in raport cu un alt obiect A .

OBSERVATIL. 1. Primele patru conditii sunt necesare si suficiente
pentru a defini modelul.

2. Conform lui 1) analogia dintre B si A este de un tip special si
anume este o analogie care este capabila de a furniza noi cunostinte, adica
are o functie euristica, sau care poate juca rolul de semn iconic, adica are o
functie iconicd. C.S. Pierce, fondatorul semioticei, clasificd semnele in
indicii, simboluri si iconi sau imagini. Conform lui V. Ceausu, urme ale
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obiectelor semnificate intr-un mediu plastic, cum ar fi amprente, imagini
reflectate, imagini fotografice etc. sunt exemple de iconi.

3. Conditia 5) este o consecinta a celorlalte, deoarece B este legat de
A numai prin faptul ca existd o anumitd analogie intre cele doua obiecte.
Daca exista un alt obiect C, astfel Incat se poate stabili o analogie intre el si
B, atunci B devine model al lui C daca indeplineste si conditiile 2) — 4).

4. Cele cinci conditii nu se referd la modul in care se poate obtine
modelul B.

5. Notiunea de obiect nu este definitd, sugerandu-se ca se considera
sensul comun al ei. Astfel, Dictionarul explicativ al limbii Roméne prezinta
sensul cuvantului obiect, ca fiind un element, materie asupra careia este
indreptata o activitate sau ca fiind un scop, o tinta sau un tel.

Consecinta. Notiunea de model in sensul lui Marcus se poate defini
numai pe baza conditiilor 1), 2), 3) si 4), fara a mai fi nevoie de conditia 5).

Prin modelare in sensul lui Marcus se intelege procesul prin care,
din informatiile obtinute prin investigarea modelului B si din analogia
dintre B si A se obtin informatii noi asupra lui A.

Voi extinde definitia modelarii in sensul lui Marcus, adaugand si
procesul de construire a modelului, astfel cd modelarea presupune mai Intai
construirea modelului si apoi studierea modelului in vederea obtinerii de
informatii asupra obiectului sau procesului modelat.

Aceste definitii ofera posibilitatea de a clasifica imensa varietate de
modele. Astfel, modelarea ( respectiv modelul ) poate fi:

1) materiala ( material ), in cazul lui B de natura materiala, sau

2) ideala ( ideal ), in cazul contrar.

Dupa natura analogiei dintre A si B exista o:

a) modelare similara, daca analogia constd 1n natura fizicd comuna
si 1n identitatea formelor geometrice, iar deosebirea constd in dimensiuni, in
viteza proceselor etc.;

b) modelare analogica, dacd corespondenta dintre A si B se
bazeaza pe aspecte functionale §i nu materiale.

Dintre modelarile analogice, una dintre cele mai fertile, avand in
vedere multiplele aplicatii, s-a dovedit a fi modelarea matematica, al carei
prim rezultat este un model matematic. Un model ideal B se numeste
matematic, daca este un obiect matematic sau o constructie matematica. De
reguld, obtinerea unui model matematic presupune, pe langa o formalizare
utilizdnd limbajul matematic §i o exprimare cat mai fideld a aspectelor
functionale ale obiectului sau procesului modelat, cu ajutorul gandirii
matematice si al rezultatelor teoretice cunoscute. Printre instrumentele
clasice utilizate Tn modelarea matematicd se afla: axiomele, definitiile,
teoremele etc. Ca exemple de modele matematice se pot cita: geometria
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euclidiana, structurile algebrice, campul de probabilitate, integrala Riemann,
integrala Lebesgue, logica bivalenta etc.

O alta importantd categorie de modeldri analogice este cea a
modelirii economice, al carei prim rezultat este un model economic. Un
model ideal B se numeste economic, daca este un obiect sau o constructie
obtinutd pe baza unor ipoteze si teorii economice, manevrate de o gindire
economicd. Un exemplu de model economic 1l reprezintd piata competitiva
sau piata perfecta.

OBSERVATII. a.Este posibil ca rezultatele unei categorii de
modelare si formeze obiectul unui alt tip de modelare. In acest sens, se
poate vorbi de o combinare a doud sau mai multe tipuri de modelare. In
cadrul unei astfel de combinadri, tipurile de modelare se influenteaza
reciproc.

b. Este justificatd sau chiar recomandatd o astfel de combinare a
tipurilor de modelare, atunci cind, 1n final, se obtin noi rezultate
semnificative fatd de cele obtinute prin categoriile de modelare particulare
ce sunt combinate.

c. Operatia de combinare nu este, Tn general, nici comutativa, nici
asociativa.

d. In general, nu are sens combinarea oriciror tipuri de modelare. De
aceea se poate vorbi despre capacitatea mai mare sau mai mica de a se
combina cu alte tipuri de modelare a unui anume tip de modelare.

e. Relevanta rezultatelor obtinute prin combinare a doud sau mai
multe tipuri de modelare in raport cu obiectul initial modelat este influentata
de numarul de tipuri combinate. Astfel, pare probabila, diminuare
relevantei odata cu cresterea numarului de tipuri combinate.

f. Pentru a evita erori, este necesara o acuratete In stabilirea
relevantei rezultatelor in raport cu obiectul initial modelat, parcurgandu-se,
cu atentie, etape intermediare de stabilire a relevantei fiecarui rezultat
obtinut printr-o modelare, In raport cu modelul obtinut intr-o modelare
anterioara.

g. Modelarea matematica are o mare capacitate de a se combina cu
alte tipuri de modelare, Intotdeauna utilizdnd rezultatele modelarii
precedente. De exemplu, se poate combina cu o primd modelare care poate
fi biologica, chimica, economica, fizica, lingvistica, psihologica,
sociologica, tehnica etc.

h. Si modelarea economica 1si dezvdluie o deosebitad capacitate de a
se combina cu alte tipuri de modelare, pe masurd ce aspectul economic
capata o pondere din ce Tn ce mai mare in diverse domenii.

Un exemplu important de combinare a doud categorii de modelare 1l
constituie combinarea modeldrii economice cu cea matematicd care se
numeste modelare economico-matematica.
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Prin modelare economico-matematica a unui fenomen A se
intelege o modelare care cuprinde doua etape:

1) modelarea economica a lui A, al carui prim rezultat este un
model economic A'. In aceasti etapi se utilizeazi teorii si ipoteze
economice cu caracter simplificator, pentru a micsora complexitatea lui A,
astfel incat sa fie posibila etapa 2;

2) modelarea matematicii a lui A, al cirui prim rezultat este un
model matematic B al lui A'. In aceastd etapd se utilizeaza rezultatele
modelarii economice.

Rezultatul prim al modelarii economico-matematice, B , se numeste
model economico-matematic.

Trebuie remarcat cd de multe ori, etapa modeldrii economice nu este
evidentiata sau pur si simplu trece neobservatd. Acest lucru poate favoriza
esecul unor modelari economico-matematice.

Un gen special de modelare economico- matematica il constituie
modelarea microeconomica, al cdrei prim rezultat este modelul
microeconomic.

Prin modelare microeconomica se intelege o modelare economico-
matematicd cu urmatoarele caracteristici:

a. Etapa de modelare economicd are ca obiect un segment al
mediului economic, numit micromediu economic si nu intregul mediu
economic, ceea ce determind caracterul modelului economic obtinut. Din
acest motiv, modelul se va numi microeconomic.

b. Etapa de modelare matematica are la bazd o gandire specifica,
numita gandire microeconomica ale carei principale obiective sunt:

1) determinarea echilibrului sau a conditiilor necesare de echilibru in
cadrul modelului microeconomic de piata, obtinut Tn prima etapa;

2) fundamentarea deciziilor pe care trebuie sa le ia un agent
economic, aflat Intr-un micromediu economic, pentru a-si spori bunastarea;

3) stabilirea rolului pe care il au factorii ce actioneaza in cadrul
modelului microeconomic, cum ar fi pretul, alocarea de bunuri, cererea,
oferta, costul, comportamentul producatorilor sau al consumatorilor, tipul de
concurenta, resursele limitate, externalitdtile sau bunurile publice,
informatiile incomplete sau nu, etc. .

4) in general, optimizarea mecanismului decizional si functional in
cadrul modelului microeconomic.

In cele ce urmeaza voi prezenta citeva exemple clasice de modelare
microeconomica a competitiei de piata.
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3.b. ECHILIBRUL CONCURENTIAL PE PIATA CU
CONCURENTA PERFECTA

Scopul acestei sectiuni il constituie modelarea microeconomica a
echilibrului concurential n cadrul unei piete competitive, caracterizata printr-
o concurenta perfecta.

In acest scop, se considera notiunea de bun intr-un sens mai general,
care inglobeaza si serviciile.
. . A . o * . . e e e
Fie o economie in care existd ne N tipuri de bunuri si fie p, pretul

bunului i,izl,_n. Vectorul p:(pl,pz,...,pn)e R’ se numeste vectorul

preturilor.

Presupunem ca aceastd economie este formatd din doua tipuri de
agenti economici: firmele (producitorii) si consumatorii ( gospodariile ).
Fiecare consumator - gospodarie este caracterizat prin indicele

he {1,2,...,H },H e N°, iar fiecare firma - producator este caracterizat de un
indice fe{2,...FLFeN".

In aceste conditii se face urmitoarea notatie:

- x,, este decizia cosumatorului 4 relativ la bunul i din perspectiva
cererii si a ofertei, unde he {1,2,....HLHe N sii=Lnne N".

Astfel, dacd x, >0, atunci inseamnad cd@ bunul i este cerut de
consumatorul %, daca x, <0, atunci consumatorul /s se considerd
gospodadrie si oferd bunul i spre consum, iar x,;, =0 semnifica lipsa de interes
a consumatorului % fatd de bunul i.

Prin definitie, un vector coloanid x, =(x,,X,,,...X, ) € R" se
numeste alocatie sau program de consum sau cererea consumatorului /7,

iar R" se numeste spatiul bunurilor sau spatiul marfurilor.

Un program de consum se poate afla in una din situatii: de a fi posibil
sau fezabil, si respectiv imposibil pentru consumatorul 7.

DEFINITIA 1. Multimea tuturor consumurilor posibile ale
consumatorului /. se noteaza prin X, si se numeste multimea de consum

sau multimea consumurilor posibile ale gospodiriei sau ale
consumatorului 7.

H
DEFINITIA 2. Vectorul x = th se numeste vectorul consumului
h=1
total sau cererea totala.
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DEFINITIA 3. Multimea tuturor consumurilor posibile ale tutu-
ror gospodariilor se noteazi prin X si se numeste multimea consumului
total sau multimea cererilor totale.

H
In baza definitiei rezultd ca: X = U X, .
h=1
Fie y,, decizia firmei f relativ la bunul i din perspectiva cererii si a

ofertei, unde fe{l,2,..,FL,FeN sii=LnneN".

Astfel, daca y,, >0, atunci firma f ofera bunul i spre consum,
dacd y,, <0, atunci bunul i este cerut de firma f,iar y,, =0 semnificd
lipsa de interes pentru bunul i a firmei f .

. . .. - a n

Prin definitie, un vector coloana A =(yf1,yf2,...,yﬁl) e R" se

numeste program de productie sau vectorul de productie pentru firma
f sau oferta firmei f. Un vector de productie se poate afla Tn una din

situatii: de a fi posibil sau fezabil, si respectiv imposibil pentru firma f .

DEFINITIA 4. Multimea tuturor vectorilor de productie posibili

pentru firma f se noteazia prin Y, si se numeste multimea posibili-

tatilor de productie pentru firma f.

F
DEFINITIA 5. Vectorul y= Z y, se numeste vectorul produc-
f=1
tiei totale la nivelul intregii economii sau oferta totala.

DEFINITIA 6. Multimea tuturor posibilitatilor de productie ale
tuturor firmelor se noteaza prin Y si se numeste productia totala la
nivel de economie sau multimea posibilititilor de productie pentru
societate.

F
In baza definitiei rezultd ca: ¥ =Y, .
f=1
La nivelul intregii economii este posibil, sd existe initial o cantitate
de bunuri, anterioara momentului inceperii productiei sau schimbului n
cadrul pietei.
Admitem ipoteza cd acea cantitate de bunuri existentd initial,
apartine gospodariilor. Legat de aceasta ipoteza se face urmatoarea notatie:

x,, este notatia pentru cantitatea de bun i detinutd de

1

gospodiria i, he {12,...HL,He N si i=l,n,ne N".
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Atunci:
- vectorul coloand x,eR", x, = (xhl,xhz,...,x,m )T reprezinta
dotarea initiala a gospodairiei / |,
—not H
- X = Zx,”. reprezinta dotarea initiala din bunul i, la nivelul
h=1
intregii economii,

- x= {xh |h=1LH } reprezinta dotarea initiala din economie.

Vom considera o piatd cu o concurentd perfectd. In aceste conditii
raportul dintre cerere si ofertd este variabil, depinzand de o multitudine de
factori sau altfel spus, depinzand de starea economiei in care se manifesta o
concurenta perfecta.

Spunem ca o economie, avand o piatd competitiva, este in starea de
echilibru concurential, daca deciziile agentilor economici sunt compa-
tibile, avand la baza egalitatea dintre valoarea cantitétilor cerute cu valoarea
celor oferite la nivelul pretului de echilibru, fixat Tn momentul realizarii
echilibrului.

Intr-o piati cu o concurentd competitivd, pentru ca un consumator si
ia o decizie privind alocatiile, trebuie sa le poatd compara intre ele. Din
aceastd cauzd se defineste o relatie de preferintd in multimea alocatiilor X,
ale consumatorului /.

Fie doud alocatii x,, x; € X, . Dacd consumatorul / prefera nestrict
alocatia x, in locul alocatiei x;, atunci se scrie x; >, x; sau x, <, x, .
Daca consumatorul 4 preferd strict alocatia x, in locul alocatiei x;,
atunci se scrie x, >, Xx; sau x, <, X, .

Relatia de preferintd nestrictd trebuie sa indeplineasca urmatoarele
axiome:

1) axioma de tranzitivitate:

= 1 2 .3 2 3 . 1 3
daca x, 2, x, si x, 2, x;,atunci x, 2, x,.
2) axioma de continuitate:

0 . .. 0 .
pentru  x,  fixat,  multimile {xh eX,|x, >, xh} si
{xh eX,|x, <, x]?} sunt inchise in topologia obisnuita a lui R".

3) axioma de ordonare totala:
1 2 1 2 1 2
Vx,,x, € X, areloc x, <, x, sau x, =, x, .
4) axioma de convexitate semi-stricta:
- 1 2 : 1 2
daca x, >, x;, 51 e [0,1), atunci (1-a)x, >, x;.
5) axioma de nesatiere:
. .« 0 A A 0
nu existd x, € X,, astfel incat x, 2, x,, Vx, € X,,.
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Pentru a cuantifica preferinta unui consumator s se considerad
functia de utilitate corespunzitoare consumatorului 7, notata prin u,,

care se defineste astfel:
DEFINITIA 7. u, : X, — R si are proprietatea:
X2, X, & uh(xllq)zuh(xlf)'

Existenta functiei de utilitate este asiguratd de acceptarea urmatoarei
ipoteze.

Ipoteza de reprezentare. Relatia de preferintd este reprezentabila
printr-o functie de utilitate.

Semnificatia lui u,(x,): reprezinti satisfactia consumatorului #
generata de alocatia x,, .

Pentru a defini functia de utilitate se utilizeaza notiunea de curba de
indiferenta.

DEFINITIA 8. Se numeste curba de indiferentd sau curba de
izoutilitate la nivelul consumatorului # multimea tuturor alocatiilor x,
care 1i genereaza aceeasi satisfactie.

In modelarea microeconomici, de reguli, functia de utilitate
satisface urmdtoarele axiome:

Al. este continua §i crescatoare;

A2. este diferentiabild de cel putin ordinul doi;

A3. este convexa.

Cu ajutorul functiei de utilitate se pot defini notiune de eficienta
Pareto si notiunea de echilibru concurential.

DEFINITIA 9. O alocatie de utilitate u, este dominatd de o
alocatie de utilitate u,, dacd ambele alocatii sunt fezabile si u, > u, , adicd
u, este strict mai mare decat u, .

DEFINITIA 10. O alocatie de utilitate u, este eficienta Pareto,
daca este fezabila si nu este dominatd de nici o altd alocatie fezabila.

Voi nota prin d,, ponderea din firma f detinutd de gospodaria £,
astfel incat:

H
dy20 si>d, =1.
h=1

DEFINITIA 11. Fie vectorul linie de preturi p =(p,,p,....p,)€ R"

si 0 gospoddrie /. Se numeste venitul total al gospodariei /2 corespun-
zator vectorului de preturi p sise noteaza prin M, , urmatoarea suma

- F
M,=p-x, +Zdhf<pyf)’
f=1
unde y, €Y, si x_h este dotarea initiald a gospodariei /.
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Urmadtoarele ipoteze caracterizeaza starea unei economii in care se
manifestd o concurenta perfecta.
Ipoteza 1. Oricare ar fi consumatorul 7, multimea X, este Inchisd

in topologia definita de norma euclidiana pe R".

Ipoteza 2. Multimea X, este conexa in topologia definitd de norma
euclidiana pe R".

Ipoteza 3. In raport cu relatia de preferintd <,, multimea X, este
minorata.

Ipoteza 4. dx, € X, astfel incat x, <, x,,Vx, € X, .

Ipoteza S. Multimea X, este convexa.

Ipoteza 6. Vectorul nul 0eY iy Vf e {1,...,F }

Ipoteza 7. Multimea Y, este o multime inchisa in topologia definita

de norma euclidiana pe R", Vf € {1,...,F }

Ipoteza 8. Multimea Y , este convexa, Vf e {1,...,F }

Observatie. Multimea Y, este neconvexd, numai in cazul
indivizibilitatii marfurilor.

Ipoteza 9. O productie totald posibild cu toate inputurile nule va
conduce la toate outputurile nule.

Ipoteza 10.( ipoteza de ireversibilitate). ¥ N (-Y) < {0}.

Aceasta ipoteza are urmatoarea semnificatie: dacd o productie totala
ye Y, ale carei inputuri si outputuri nu sunt toate nule este posibild, atunci

productia totala — y € —Y nu este posibila.
DEFINITIA 12. Fie p un vector de preturi, x  un vector de

consum total si y~ un vector al productiei totale. Tripletul (p*,x*,y*)

constituie un echilibru concurential sau Walrasian sau necompensat,
daca sunt indeplinite urmatoarele conditii:

1) p° >0,, adica fiecare componentd a vectorului p~ este pozitivd
si cel putin una este strict pozitiva;
H F H .
2) th < Z y; +th , unde y, maximizeaza profiturile pentru
h=1 f=1 h=1
firma f la preturile date p*, iar x, este acea parte din x~ ce corespunde
gospodariei 4 ;
3) p'y; =max(p’y, );

f=LF
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4) u, (XZ): H}fx {uh(xh )‘p*xh < M;}’

_F
unde M; = p*xh +Zdhf (p*y;)
=

In conditiile determinate de cele 11 ipoteze se poate demonstra
urmatorul rezultat.

TEOREMA 1. Pe piata cu concurentd perfecta existd un echilibru
concurential sau Walrasian sau necompensat.

Daca in modelul unei economii cu piatd competitiva se tine seama si
de costul obtinerii unui anumit nivel fixat al utilitatii se poate defini un alt
tip de echilibru concurential numit echilibru compensat.

DEFINITIA 13. Fie p un vector de preturi, x  un vector de
consum total, y~ un vector al productiei totale si u" o alocatie de utilitate.
Cvadrupletul (p*,x* Y, u) este un echilibru compensat daci:

a) tripletul (p*,x*, y*) indeplineste conditiile 1 — 3 din definitia 12;

b) xh ,Vh =1,H este solutia problemei de minim:

[ =i,
w,(x,)>u,,
unde u” = (uf,...,u;,);

¢)px, =M, Nh=1,H.

Semnificatia echilibrului compensat: un vector de preturi p*, o
alocatie de utilitate 1", o alocatie de consum posibild x~ si o alocatie de
productie y~ posibild reprezinti un echilibru compensat, dacid profitul
fiecarei firme este maxim si fiecare consumator are un venit suficient pentru
a acoperi costurile minime generate de atingerea nivelului fixat al utilitatii.

Conform lui S.Stancu, intre echilibrul compensat si cel Walrasian
existd urmatoarele legaturi.

TEOREMA 2. Daca (p*,x*, y*,u*) este un echilibru compensat si
M ; >0,Vh= I,_H , atunci (p X, y*) este un echilibru Walrasian.
TEOREMA 3. Daci (p*,x*,y*) este un echilibru Walrasian si
u = (ul ,...,u;) este o alocatie de utilitate, astfel inct Vh=1,H, u, este
solutia optima a problemei de maxim
u, =maxu,(x,)
{ p*xh <M ; ’

atunci (p* XLy, u) este un echilibru compensat.
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