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PREFATA

Turismul reprezinta pentru multe tari ale lumii o industrie vitald si o
activitate generatoare de venituri, prin efectele sale directe, indirecte §i induse
asupra celorlalte ramuri economice si asupra economiei pe ansamblu. Astfel,
pentru al cincilea an consecutiv (2015), industria turistica a inregistrat o crestere
(+2,8%) care a depasit-o pe cea a economiei mondiale (+2,3%) dar si pe cea a
altor sectoare. Pe ansamblu, in anul 2015, turismul a generat 7,2 trilioane $ (9,8%
din PIB-ul global) si a sprijinit crearea a 284 milioane locuri de munca, ceea ce
inseamnd ca 1 din 11 locuri de munca la nivel mondial sunt in industria turisticd.
Prognozele pentru anul 2016 arata o industrie turisticd puternicd, rezistentd si
calamitatile naturale, cele mai mici preturi ale petrolului din ultimii ani stimuland
cererea pentru transporturi la costuri reduse. Problemele de sigurantd si
securitate vor continua sa provoace dificultati in anii urmdtori. Se asteaptd ca
industria turistica sa genereze pand in anul 2026 peste 370 milioane locuri de
muncd. O astfel de crestere va determina existenta a numeroase destinatii turistice
din intreaga lume care sd ofere un mediu favorabil pentru dezvoltarea afacerilor.
In acest scop, apare necesitatea unei colabordri eficiente intre institutiile publice si
sectorul privat din intreaga lume.

In acest context, lucrarea de fata intitulata ,, Economia industriei turistice”
isi propune o analiza a acestei ramuri din punct de vedere economic §i
socio-cultural, apeldnd la date statistice consacrate oferite de Consiliul Mondial
pentru Turism&Calatorii (WTTC) si de Organizatia Mondiala a Turismului
(WTO), dar si la studii de caz pe forme de turism si destinatii turistice. Sunt
abordate, deopotriva, atat evolutii §i tendinte la nivel national si international cat
si indicatori de eficientd economica §i sociald a activitatii turistice.

In lucrare sunt prezentate, pe lingd elementele de ordin teoretic ce
caracterizeaza aceastd disciplind, precum concepte, tipologii, metode, instrumente,
indicatori de masurare, §i elemente de patrimoniu romdnesc situat pe Lista
Patrimoniului Mondial UNESCO, precum patrimoniul material cdt si cel imaterial,
definitorii pentru locul i rolul Romaniei ca destinatie turistica la nivel mondial.

Prin urmare, lucrarea de fata se adreseaza studentilor §i masteranzilor
care studiaza in cadrul facultatilor cu profil economic, turistic §i geografic,
cercetatorilor, specialistilor in domeniu, agentilor economici publici sau privati,
institutiilor cu profil turistic, dar si turistilor de pretutindeni, reprezentdand punctul



de plecare in aprofundarea cercetarii de specialitate in domeniul turistic,
geografic dar si in sectoarele conexe.

De-a lungul timpului, oamenii s-au deplasat in scop turistic indiferent de
intemperii, acte teroriste, calamitati naturale, nivelul preturilor, deoarece
practicarea turismului le permite sa se relaxeze, sd-si refacd starea fizica §i
psihica, sd-si imbogdteasca nivelul de cunoastere, sd-gi facd noi prieteni
reprezentati de alte persoane sau de natura si peisaje deosebite, ceea ce le permite
sd o ia de la capat in fiecare zi.

Autorul
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CAPITOLUL 1

TURISMUL SI SEMNIFICATIA SA
ECONOMICO-SOCIALA

Industria calatoriilor si a turismului este consideratd ca fiind cea mai
importanta §i mai diversa industrie a lumii. Multe natiuni ale lumii o considera ca
prima sursd de venituri a economiei, prima industrie generatoare de locuri de
munca, prima industrie ce determind cresterea sectorului privat si prima industrie
care determind dezvoltarea infrastructurii. Astfel, dezvoltarea turismului este
incurajatd, mai ales, in tarile In dezvoltare in care alte forme ale dezvoltarii
economice cum ar fi manufacturile sau exportul de resurse naturale nu sunt viabile
din punct de vedere comercial.

1.1. Terminologie turistica

Organizatia Mondiald a Turismului (O.M.T.) este organismul inter-
guvernamental major care creeazia cadrul general de desfagurare a activitatii
turistice in lume. in anul 1991, O.M.T. si Guvernul Canadei au organizat la Otawa
Conferinta Internationald asupra Statisticilor Calatoriilor i Turismului, ocazie cu
care s-a adoptat un set de rezolutii §i recomandari cu privire la conceptele utilizate
in turism, definitii si clasificari. Astfel':

- calatorul este reprezentat de totalitatea persoanelor care se deplaseaza
intre doud sau mai multe locatii in orice scop, turistic sau neturistic,

- turismul reprezinta activitatea persoanelor care calatoresc cdtre §i
ramdn in locurile aflate in afara mediului lor obignuit (uzual) pe o
perioada de timp de cel mult un an pentru relaxare, afaceri sau alte
scopuri;

- vizitatorul reprezinta orice persoana care caldtoreste intr-un loc altul
decat cel obisnuit pentru mai putin de 12 luni consecutive §i al carei
scop principal nu este acela de prestare a unei activitati lucrative la
locul vizitat;

- turistul (overnight visitor - vizitatorul ,,de peste noapte”) esfe
vizitatorul care ramadne cel putin o noapte in mijloacele de cazare
colective sau private la locul vizitat;

Corespunzator, putem face o demarcatie intre termenii de turist intern i

turist international. Astfel, turistul intern poate definit ca reprezentdnd vizitatorul
temporar care se deplaseazd in interiorul granitelor tarii de resedintd pe o

! International Tourism: A Global Perspective, OMT, Madrid, 1997, pag. 5
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perioada de timp cuprinsa intre 24 de ore §i un an pentru orice alt motiv decat
acela de prestare a unei activitati lucrative remunerate la locul de destinatie.

Turistul international este vizitatorul temporar care se deplaseaza in

afara granitelor tarii de resedinta pe o perioada de timp cuprinsa intre 24 de ore si
un an pentru orice alt motiv decdt acela de prestare a unei activitati lucrative
remunerate la locul de destinatie.

- excursionistul (same day visitor - vizitatorul ,,de aceeasi zi”) este
vizitatorul care nu-§i petrece noaptea in mijloace de cazare colective
sau private la locul vizitat.

Reprezentarea schematicd a tipologiei notiunilor anterioare este

urmatoarea:

Calatori vizitatori turisti (vizitatori de peste
(in scop de relaxare, noapte)
recreere, vacante, vizite excursionisti (vizitatori de
la prieteni, rude, afaceri, aceeasi zi)

religioase, tratament, pelerinaje etc.)

alti calatori
Figura nr. 1.1. Clasificarea calatorilor

O altd notiune ce necesita clarificari conceptuale este cea de vacantier.
Acesta poate definit ca reprezentdnd vizitatorul care se deplaseazad pentru propria
pldcere in afara regedintei obisnuite pe o perioada de timp de cel putin patru zile,
facandu-se in acest fel o diferentiere intre turismul de week-end (1-3 zile) si
turismul de vacanta (peste patru zile).
in categoria alti calatori din figura nr. 1.1. sunt incluse toate acele
persoane care nu au scop turistic pe teritoriul unei tari precum:
= persoancle care au scop lucrativ remunerat;
= persoanele care isi schimba domiciliul;
= lucratorii din zonele de frontiera;
= calatorii In tranzit: acele persoane care pentru a ajunge la locul de
destinatie turistica traverseaza una sau mai multe tari pe al caror
teritoriu opririle sunt de scurtd durata §i nu au scop turistic;
= nomazii;
* imigrantii;
= refugiatii;
= apatrizii;
» diplomatii i familiile acestora;
= atasatii diplomatici de toate categoriile si familiile acestora (militari,
culturali etc.).

12



In proiectul Legii turismului (varianta 2015)°, turismul este definit ca
Lactivitatea unei persoane care cdldtoreste in afara mediului sau obisnuit pentru o
perioada consecutiva care sa nu depaseasca un an, in scopuri de odihnd, pentru
afaceri, vizitarea prietenilor si rudelor, tratament medical, religie, pelerinaj si al
carui scop este altul decat exercitarea unei activitati remunerate la locul de
vizitare’”

in aceeasi Lege a turismului (proiect 2015)* patrimoniul turistic este
reprezentat de resursele turistice §i structurile realizate in scopul punerii in
valoare prin activitati de turism.

Potentialul turistic in calitatea sa de componentd esentiald a ofertei
turistice, asimilat in literatura de specialitate si notiunii de patrimoniu turistic,
poate fi clasificat pe baza urmiitoarelor criterii dupa cum urmeaza’:

1. criteriul genetic:
= potential turistic natural (relief, clima, flora, fauna etc.);
= potential turistic antropic (obiective istorice, religioase,
manifestari culturale etc.);
2. criteriul functionalititii (gradul de recunoastere):
= potential turistic functional (activ), intrat In circuitul turistic al unui
teritoriu;
= potential turistic latent (disponibil) care reuneste acele componente
naturale sau antropice ale unei regiuni (zone) care, din anumite
motive, nu au devenit elemente de polarizare turistica;
3. criteriul capacitatii (volumului):
= potentialul turistic total (absolut) care vizeaza, pe de o parte,
intrarea in circuitul turistic a tuturor componentelor dintr-un
teritoriu, iar pe de altd parte, exploatarea la parametri maximali
posibili a componentelor;
= potentialul turistic relativ ce constituie doar o parte a potentialului
turistic dintr-un teritoriu dat, care poate functiona si independent ca
element de atractie turistica;
4. criteriul limitei de consum:
= potential turistic inepuizabil format din acele resurse turistice a
caror capacitate de exploatare turisticdi nu poate fi epuizatd
(teoretic): relief, ape etc.;
= potential turistic epuizabil care include componentele epuizabile in
decursul timpului (fauna, flora etc.).

2 http://www.minind.ro/propuneri_legislative/2015/Legea_Turismului.pdf, accesat la

14.10.2016

3 Idem

* Ibidem

> Candea Melinda, Simon Tamara, Potentialul turistic al Romaniei, Editura Universitara,
Bucuresti, 2006, pag. 10
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In conformitate cu proiectul Legii turismului (varianta 2105), resursele
turistice, care intrd 1n alcatuirea potentialului turistic, reprezinta ,,componente ale
mediului natural §i antropic, care prin calitdtile si specificul lor sunt recunoscute,
inscrise Si puse in valoare prin activitatea de turism, in masura in care nu pot fi
supuse unui regim de protectie integrald, in conditiile legii .

In cele ce urmeazi, se va realiza o tipologie a resurselor turistice pe baza
a diverse criterii de clasificare:

1. din punctul de vedere al continutului’:
- naturale: elemente geologice, geomorfologice, de clima, de
flora si de fauna, peisaje, zdcaminte de substante minerale si alti
factori;
- antropice: monumente arheologice, situri arheologice,
monumente, ansambluri memoriale, monumente tehnice si de
artd, muzee, elemente de folclor si artd populara etc.;

2. din punctul de vedere al valorii, exprimata prin originalitate si unicitate, pot fi

identificate®:
- resurse unice, rare §i originale (unicate) la scara Intregii
planete (cascada Niagara, Piramidele etc.);
- resurse de creatie-originale, dar inregistrandu-se in forme
apropiate, in diverse zone (orage cetiti, parcuri nationale);
- resurse atractive, comune celor mai multe zone turistice ale
lumii (mari linistite, peisaje deosebite);

3. dupa gradul de polarizare a resurselor turistice:
- resurse turistice concentrate intr-un teritoriu relativ restrans ca
intindere (pesterile din Muntii Apuseni);
- resurse turistice dispersate pe arii teritoriale relativ intinse
(apele minerale din centrul Romaéniei);

4. din punctul de vedere al rispandirii in teritoriu’:
- resurse turistice nodale, de genul unei statiuni sau grup de
statiuni, caracterizate prin faptul cd se concentreaza pe o arie
teritoriald restransa si sunt pretabile, in principal, pentru turismul
de sejur;
- resurse turistice liniare, situate de-a lungul unui circuit sau
de-a lungul coastelor, destinate, cu prioritate, turismului itinerant.

Putem concluziona faptul cd potentialul turistic, respectiv, resursele
turistice, indiferent de forma si continutul lor, determind orientarea fluxurilor
turistice, influentand, 1n acelasi timp, si dinamica activitatii turistice.

S http://www.minind.ro/propuneri_legislative/2015/Legea_Turismului.pdf, accesat la

14.10.2016

7 Idem

8 Minciu Rodica, Economia turismului, Editia a II-a revazuta, Editura Uranus, Bucuresti,
2004, pag. 165

? Idem
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1.2. Importanta economico-sociald, culturala si ecologica a turismului

Cercetdrile intreprinse asupra importantei turismului In economie releva
faptul cd acesta are un impact considerabil asupra economiilor, societitilor,
culturilor si mediului ambiant al destinatiilor turistice.

Turismul are patru categorii de efecte la nivel national si international
dupa cum urmeaza:
1. asupra economiei

Turismul actioneaza ca un factor stimulator al sistemului global. Astfel,
turistul este un consumator de bunuri si servicii, cheltuielile efectuate de acesta pe
teritoriul destinatiei gazda reprezintd venituri (incaséri) pentru bugetul local si
populatia locald. Aceste venituri intrd In circuitul economic si, cu cat numarul de
rotatii este mai mare, cu atit efectele pozitive sunt mai ridicate. Prin urmare,
turismul contribuie la asigurarea unei circulatii banesti echilibrate prin

participarea incasarilor din turism la mai multe circuite economice.

Cheltuieli turistice

Al Il1-lea nivel de cheltuieli

Beneficiari finali
(lista partiald)

- cazare - salarii si alte indemnizatii (alte - agricultori
surse de venit)
- alimentatie - bacsisuri si gratificari - arhitecti
- bauturi - impozitul pe salariu - mestesugari specializati
- spectacole - comisioane - macelari
- haine (imbracaminte) - muzica si spectacole - brutari
- cadouri §i suveniruri - cheltuieli generale si - casieri
administrative
- obiecte de uz personal, - servicii profesionale
medicamente, produse
de infrumusetare
- fotografii - cumpdrarea unor rezerve de - contabili
produse alimentare si de bauturi
- activitati recreative - cumpararea de bunuri pentru a le - bucatari
revinde
- vizite, excursii ghidate | - cumpararea de materiale diverse - dentisti
si transporturi locale si de mobila
- diverse - reparatii si intretinere - electricieni

- publicitate si promovare

- angajatii din banci

- servicii - anagajatii diverselor
birouri
- transporturi - bacani
- licente - angajatii magazinelor

de cadouri si suveniruri

- prime de asigurare

- fabricantii de mobila

- inchirierea de instalatii si
materiale

- fabricantii de panouri
de semnalizare

- plata dobanzilor

- creatorii i producatorii
de imbracdminte

- impozitul pe profit si alte taxe

- functionarii
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- Inlocuirea activelor imobilizate

- furnizorii de
echipamente pentru
birouri

- incasari publice

- furnizorii de obiecte de
arta gi de artizanat

- engrosisti

- editori si tipografi

- ingineri

- gradinari

- laptari

- mandatari

- materiale pentru timpul
liber (vanzare/locatie)

- medici

- tamplari

- opere de binefacere

- organizatii culturale

- muncitorii din uzine

- pescari

- pictori

- Ingrijitori

- personalul de intretinere
a automobilelor

- personalul ce lucreaza
in domeniul asigurarii

- instalatori

- hamali

- prestatorii de servicii de
curatatorie

- prestatorii de servicii de
educatie

- prestatorii de servicii de
sdnatate

- prestatorii de servicii de
transport

- prestatorii de servicii
publice

- producatorii si
distribuitorii de filme
cinematografice si filme
video

- proprietarii si
administratorii
restaurantelor

- proprietarii,
administratorii si
angajatii statiunilor
turistice

16




- proprietarii/angajatii
marilor magazine

- depanatori

- ospatari

- statiile de benzina

- angajatii din
transporturi

Figura nr. 1.2. Exemplu de efect multiplicator care arata modul in care
cheltuielile turistice iriga toata economia
Sursa: Guide a l'intention des autorités locales: Développement durable du tourisme, OMT,
Madrid, 1999, pag. 137

De asemenea, veniturile din turism determina investirea lor pentru
dezvoltarea mestesugurilor locale, promovarea traditiilor si a obiceiurilor. In anul
2015, investitiile in Industria caldtoriilor&turismului au fost de 774,6 miliarde $,
ceea ce reprezintd 4,3% din total investitii la nivel mondial. World
Travel&Tourism Council (WTTC) prognozeaza ca in anul 2026 investitiile in
turism vor avea o pondere de 4,7% din total, respectiv, 254,2 miliarde $'°.

Prin dezvoltarea turismului se obtine un spor de productie ceea ce
reprezintd o contributie la crearea Produsului Intern Brut (PIB) sau Produsului
National Brut (PNB).

In anul 2015, contributia directi a turismului la Produsul Intern Brut
Global (PIB) a reprezentat 3%, respectiv 2229,8 miliarde $. WTTC estimeaza ca in
anul 2026, Industria turismului&calatoriilor va inregistra o valoare de 3469,1
miliarde $ (3,4% din total PIB)"".

In cazul Roméniei, contributia directd a turismului la PIB a fost de 1,3%
(9,3 miliarde RON) in anul 2015. In conformitate cu datele prezentate de WTTC,
se asteaptd ca in anul 2026, contributia turismului romanesc la PIB sa creasca la
13,1 miliarde RON (1,3%). In ceea ce priveste contributia totald a turismului
romanesc la crearea PIB-ului, WTTC mentioneaza aceeasi pondere de 5,1% (35,6
miliarde RON) in anul 2015 si in anul 2026 (51,6 miliarde RON)'.

Trebuie evidentiat faptul ca aportul turismului la realizarea PIB-ului difera
sensibil intre statele lumii 1n functie de nivelul de dezvoltare si structura economiei
respective. Astfel, in anul 2015, in Seychelles, contributia totald a turismului la PIB
reprezintd 62,1%, Antigua si Barbuda - 57,1%, Aruba - 90,7%, Insulele Virgine

' Prelucrare dupa Travel&Tourism Economic Impact 2016, World, The Authority on
World Travel &Tourism, World Travel&Tourism Council, http://www.wttc.org/-/
media/files/reports/economic-impact-research/regions-2016/world2016.pdf,  accesat la
14.10.2016

"' Idem

12 prelucrare dupd Travel&Tourism Economic Impact 2016, Romania, The Authority on
World Travel &Tourism, World Travel&Tourism Council, http:/www.wttc.org/-
/media/files/reports/economic-impact-research/countries-2016/romania2016.pdf, accesat la
14.10.2016
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Britanice-90,4%, Bahamas-46,9%, Saint Kitts and Nevis-28,1%, Bulgaria-12,1%,
Elvetia-7,6%, Austria-15,2%, Australia-10,8%, China-7,9%, Franta-9,1%,
Spania-16,0%, Italia-10,2%, Ungaria-10,4%, Federatia Rusa-5,7%, Moldova-3,1%,
Ucraina-5,3%, Statele Unite ale Americii-8,2%, Marea Britanie-11,2%.

Studiile WTTC sugereaza faptul cd aproximativ 70% din contributia
directd a turismului si calatoriilor la PIB este generata de turistii domestici, restul
de 30% apartinand turistilor straini.

Top 10 tari cu cea mai rapida crestere a contributiei directe a
turismului la crearea PIB-ului-in perioada 2016-2026
Tabel nr. 1.1.

Nr. crt. Tara % in total PIB
1. Maldive 49,3
2. Macau 38,8
3. Insulele Virgine Britanice 29,9
4. Aruba 29,8
5. Seychelles 24,8
6. Antilele Olandeze 24 4
7. Bahamas 22,9
8. Anguilla 21,5
9. St. Lucia 20,1
10. Capul Verde 19,9

Sursa:http://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/
2016-documents/newleaguetablesummary156.pdf, accesat la 14.10.2016

Turismul are o contributie importantad, superioara altor ramuri industriale,
la realizarea valorii adaugate deoarece el presupune un consum mare de munca
vie, inteligenta si creativitate.

Turismul are §i un efect de antrenare, stimulare si dezvoltare a ramurilor
din avalul (materiale de constructii, infrastructura, transporturi) si din amontele sau
(agriculturd, industria materialelor fotografice, industria artizanatului). in acest fel,
turismul determind dezvoltarea economiei locale dar si a celei nationale, chiar a
celei globale. In acest caz, turismul reprezintd si o cale de diversificare a structurii
economiei. Astfel, existenta industriei turistice intr-o anumitd zona, tara, regiune
determind aparitia unor noi ramuri precum industria agrementului, a artizanatului, a
transportului pe cablu, a agentiilor de voiaj etc.. Are un rol important si in
dezvoltarea infrastructurii fard de care industria caldtoriilor si turismului nu ar
putea exista. Insa, resursele publice alocate pentru subventionarea dezvoltarii
infrastructurii sau pentru scutirea de taxe §i impozite conduc la reducerea
investitiilor guvernamentale in alte domenii critice precum educatie si sanatate.

O altd contributie importanta este si cea de valorificare superioard a
tuturor categoriilor de resurse (economice, turistice, industriale), determinand, in
acelasi timp, atenuarea dezechilibrelor regionale. La nivel international intalnim
unititi administrativ-teritoriale care beneficiaza de resurse economice precum
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carbune, minereuri etc. si unele care detin un bogat potential turistic (traditii,
arhitecturd locala, port popular, peisaje deosebite). Fiecare dintre aceste areale intra
in circuitul §i schimbul mondial de valori prin intermediul resurselor existente pe
teritoriul lor, acestea reprezentind principala sursi de venituri. In acest fel, se
atenueaza dezechilibrele regionale, se reduc diferentele existente intre nivelele de
dezvoltare ale diverselor zone.

In alta ordine de idei, in cazul tarilor pozitionate geografic la intersectia
principalelor rute terestre §i nu numai, acestea pot beneficia de venituri
suplimentare obtinute ca urmare a numdrului mare de turisti care le tranziteaza
teritoriul.

Turismul poate determina si dezvoltarea economiilor la scarda mica
(productie si consum mic) prin antrenarea si valorificarea prin turism a unor resurse
de interes local precum gastronomia unei zone, mestesugurile locale.

In plan economic pot apirea si efecte negative ale dezvoltarii turismului
precum cresterea preturilor terenurilor, insotitd de sporirea taxelor aferente detinerii
acestora, preturi mai mari pentru bunurile de consum, dependenta comunitatilor
locale de dezvoltarea turismului, respectiv vulnerabilitate la modificarea si
fluctuatiile cererii internationale.

2. asupra fortei de munca

O parte a veniturilor obtinute din activitatea turisticd este utilizatd si in
dezvoltarea industriei turistice a tarii gazda ceea ce presupune crearea de noi locuri
de munca, o parte revenind administratiei locale. Turismul poate crea si efecte
inflationiste precum si o fortd de munca disponibild. Caracterul sezonier al
activitdtii turistice are influente negative asupra calitatii serviciilor oferite datorita
unei forte de munca care nu este pregatita profesional pentru un asemenea loc de
munca.

Astfel, la nivel mondial, in anul 2015, Industria calatoriilor&turismului a
generat In mod direct 107.833.000 locuri de muncd, ceea ce reprezinta 3,6% din
totalul angajatilor la nivel mondial. WTTC se asteapta ca 1n anul 2026, turismul sa
creeze 135.884.000 locuri de munca (4,0% din total). In plus, turismul are si o
contributie totald asupra locurilor de muncéd dintr-o tara, incluzénd locurile de
munca sustinute indirect de Industria calatoriilor&turismului. La nivel mondial,
acest efect a generat 283.578.000 locuri de muncé, ceea ce reprezintd 9,5% din
total locuri de munca si se asteaptd sa creascda la 11,0% din total in anul 2026
(370.204.000 locuri de munca)".

3 Prelucrare dupd Travel&Tourism Economic Impact 2016, World, The Authority on
World Travel &Tourism, World Travel&Tourism Council, http://www.wttc.org/-/
media/files/reports/economic-impact-research/regions-2016/world2016.pdf,  accesat la
14.10.2016
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Top 10 tari cu cea mai mare contributie totala a turismului
la crearea locurilor de munci in anul 2015
Tabel nr. 1.2.
-termeni absoluti-

Nr. crt. Tara Mii locuri de munca
1. China 65.097
2. India 37.315
3. Statele Unite ale Americii 14.248
4, Indonezia 10.284
5. Mexic 7.986
6. Brazilia 7.342
7. Vietnam 6.035
8. Thailanda 5.870
9. Germania 5.235
10. Japonia 4.722

Sursa:http://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/2
016-documents/newleaguetablesummary156.pdf, accesat la 14.10.2016

Datele statistice furnizate de Organizatia Mondiala a Turismului arata
faptul ca 1 din 11 angajati la nivel international lucreaza in industria turistica.

Crearea de locuri de munca determind reducerea somajului, mai ales la
nivel local.

In cazul Roméniei, industria turismului&calitoriilor a creat in anul 2015,
in mod direct, 190.000 de locuri de munca, ceea ce reprezintd 2,2% din total si se
asteaptd si scadd la 183.000 (2,2%) pana in anul 2026. In ceea ce priveste
contributia totald a turismului la crearea de locuri de munca, inclusiv cele indirecte,
in anul 2015, aceasta reprezintd 514.000 locuri de munca (5,9% din total) si se va
reduce la 503.000 locuri de munci (6,0%) pana in anul 2026,

3. asupra comertului mondial si balantelor de plati

Turismul international este un export invizibil care contribuie direct la
balanta de plati a tarii de destinatie turistica. Turismul este una dintre principalele
cinci activitati de export pentru 83% dintre térile lumii §i o sursa principala de
incasari valutare pentru cel putin 38% dintre statele lumii.

Astfel, turismul international are o contributie semnificativa la cresterea si
diversificarea comertului mondial. Pe de o parte, sporirea numarului de vizitatori si
a cheltuielilor acestora determind cresterea comertului international. Pe de alta
parte, bunurile si serviciile consumate in industria turistica sunt diferite de cele care

' Prelucrare dupd Travel&Tourism Economic Impact 2016, Romania, The Authority on
World Travel &Tourism, World Travel&Tourism Council, http://www.wttc.org/-/
media/files/reports/economic-impact-research/countries-2016/romania2016.pdf, accesat la
14.10.2016
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